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UGOVOR O NABAVCI MALE VRIJEDNOSTI

Ovaj ugovor zakljucen je izmedu:

Turisti¢ke organizacije opstine Budva sa sjedi$tem u Budvi, ulica Meditrnska 8/6, TQ Plaza,
PIB: 02410575, broj ratuna: 510- 11328-06, naziv banke: Crnogorska komercijalna banka, koju
zastupa direktorica Maja LijeSevi¢,, (u daljem tekstu: Narucilac)

i

Mita Group doo sa sjediStem u Sarajevu na adresi Kralja Tvrtka 10; Br: racuna: 39 154 160
2002806663 Swift UPBKBA22 Ac NO: 50201200-817067 Intesa Sanpaolo Banka dd; PIB:
4200343510008, koga zastupa Ejub Kuc¢uk direktor (u daljem tekstu: Izvrsilac).

OSNOV UGOVORA:

Zahtjev za dostavljanje ponuda za nabavku male vrijednosti za nabavku pruZanje usluga
oglasavanja o manifestacijama Turisti¢ke organizacije op$tine Budva na teritoriji Bosne i
Hercegovine, broj: 59/3 od 07.05.2019. godine;

Obavjestenje o ishodu postupka nabavke male vrijednosti: 59/5 od 17.05.2019. godine;

Ponuda ponudaca broj 62, pristigla putem elektronske poste dana 14.05.2019. godine u 12:57
Casova

Clan 1

Predmet ovog ugovora je nabavka pruZanje usluga oglafavanja o manifestacijama Turisti¢ke
organizacije opStine Budva na teritoriji Bosne i Hercegovine, u skladu sa Zahtjevom za
dostavljanje ponuda za nabavku usluga br. 59/3 od 07.05.2019.godine i Obavjestenjem o ishodu
postupka nabavke male vrijednosti, broj 59/5 od 17.05.2019. godine i Ponude ponudaca broj 62
od 14.05.2019. godine.

Opis predmeta javne nabavke

Predmet javne nabavke je pruzanje PR i outdoor usluga TuristiCke organizacije opstine Budva na
teritoriji Bosne i Hercegovine.

e PR usluge

1. PR kampanja za glavnu turisti¢ku sezonu i centralni dogadaj za obiljeZavanje Dana
drZzavnosti i Turisti¢ke organizacije opstine Budva, 12. i/ili 13. Jul

Kampanja trajanja 30 dana (jun/jul) u dogovoru sa Naruéiocem, ¢&iji bi rezultat bio najmanje 15
objava, i to: u elektronskim medijima (televizija i radio sa nacionalnom frekvencijom) najmanje
2, Stampanim medijima najmanje 3 i na portalima (najposjecenijih 5 u Bosni i Hercegovini)
najmanje 10 objava.



2. Organizacija promotivnog dogadaja u Sarajevu — Nova 2020. godina u Budvi

Kompletna organizacija promotivnog dogadaja u Sarajevu (novembar/decembar) u cilju
promocije do¢eka Nove godine u Budvi, u dogovoru sa Naru¢iocem, koja ukljucuje: pisanje pres
materijala, pozivnice i pozivanje medija, turistikih radnika i drugih gostiju u dogovoru sa
Naruéiocem, obezbedivanje prostora, tehni¢ke podrske, posluZenja i pi¢a, snimanje dogadaja,
pisanje saopstenja za javnost sa promotivnog dogadaja i slanje medijima.

U dogovoru sa Narudiocem, Ponudaé c¢e utvrditi detalje i scenario dogadaja, komunicirace
dogadaj sa medijima i na terenu izvrSiti realizaciju dogadaja.

3. PR kampanja za Novu 2020. godinu

Kampanja trajanja 30 dana u dogovoru sa Naruciocem, &iji bi rezultat bio najmanje 15 objava, i
to: u elektronskim medijima (televizija i radio) najmanje 2 gostovanja (poZeljno - jutarnji
programi TV sa nacionalnim frekvencijama), $tampanim medijima najmanje 3 i na portalima
najmanje 10 objava.

4. Organizacija studijskog putovanja za novinare iz Bosne i Hercegovine — media
FAM trip — april 2020.

Media FAM trip podrazumijeva 10 predstavnika razli¢itih medija, organizatore i vozaca, ukupno
15 ljudi.

PozZeljno je da studijska grupa medija uklju¢uje predstavnike najrelevantnijih medija u Bosni i
Hercegovini. Spisak medija se dostavlja na uvid i odobrenje Naru¢iocu. Narudilac zadrzava
pravo izmene spiska predstavnika medija. Obaveze Ponudada: organizacija putovanja, pozivanje
novinara, vodenje grupe, slanje pres materijala, objava reportaZa u periodu do mjesec dana od
posjete i press clipping.

Obaveze Narutioca: prevoz, smjestaj na bazi tri noéenja sa doru¢kom, jo§ dva obroka po danu,
program i obilazak destinacije.

Po zavrSetku svake kampanje Ponuda¢ e saCiniti i Narudiocu dostaviti izviestaj o realizaciji i
rezultatima kampanje u roku od 7 dana od zavr¥etka kampanje. ukljuéujudi i press clipping sa
fotografijama i video zapisima.

Pored navedenih, obaveze Ponudaca su sledece:

e Da u saradnji sa Narudiocem usaglasi i usvoji kljuéne poruke kampanje namijenjene
definisanim ciljnim grupama;

e Da uspostavi i odrzava dobre odnose i redovnu komunikaciju sa TV, print i online
medijima u cilju: distribucije i plasiranja relevantnih informacija medijima: saopstenja,
izvjestaja, vijesti, najava, lobiranja medija za objave plasiranih sadrZaja;

e Konsalting u domenu PR-a u kontinuitetu tokom trajanja ugovora;




e Da organizuje i realizuje medijsko pracenje i pokrivenost promotivnoh dogadaja od
znaCaja za Turisti¢ku organizaciju Budve na teritoriji Bosne i Hercegovine;
e Uredno izvr3ava press clipping aktivnosti;

o Usluge outdoor ogladavanja — billboard i spolja¥nje brendiranje vozila JGP

Zakup reklamnih povr$ina, Stampa i montaZa za potrebe outdoor oglasavanja Turistitke
organizacije opStine Budva na teritoriji Bosne i Hercegovine.

Reklamni outdoor medij koji ¢e se koristiti je billboard.

Za lokacije reklamnih povrSina predvidene su najfrekventnije lokacije u veéim gradovima Bosne
i Hercegovine, u slede¢im gradovima: Sarajevo, Banja Luka i Trebinje. PoZeljno: uZi centar
grada, neposredna blizina velikih Soping centara, glavne autobuske ili Zeljeznitke stanice,
aerodroma. Narucilac ¢e odabrati lokacije bilborda od vise ponudenih koje dostavlja Ponuda.

Narucilac zadrzava pravo promjene lokacije ukoliko smatra da lokacija ne odgovara potrebama
kampanje.

Pripremu za Stampu dostavlja Narudilac izabranom Ponudalu najkasnije tri dana prije
predvidenog potetka kampanje. Stampa i montaZa su obaveze Ponudata.

Tehnicka specifikacija outdoor medija:
Opis bilborda:

Dimenzije bilborda - 4x3 m ili odgovarajuéi.
Stampa postera za bilbord:

Full color UV bojama (4 boja) + Photo High Quality
Garancija na papir: u skladu sa rokom reklamiranja.
Dimenzije postera: 4x3m ili odgovarajuéi.

Osvijetljen.

Trajanje i period outdoor oglaSavanja su prikazani u tabeli:

Kampanja Period Trajanje Broj lica bilborda Lokacija
kampanje




2 lica u Sarajevu
Najava glavne 2 lica u Banja Luci
turisti¢ke sezone maj/jun/jul 30 dana 6 lica bilborda 2 lica u Trebinju

2 lica u Sarajevu
2 lica u Banja Luci
Nova 2020. decembar 30 dana 6 lica bilborda 2 lica u Trebinju
godina

NAPOMENA: Narudilac zadrzava pravo izmjene trajanja kampanje, vrste outdoor medija, kao i
broja lica, prema potrebama kampanja, ali u okvirima planiranog.

e Spoljasnje brendiranje jednog vozila Javnog gradskog prevoza (JGP) na teritoriji
Sarajeva, trasa - uZi centar grada, na period od mjesec dana (jun ili jul) - zakup
povrsine vozila, brendiranje spoljasnjosti vozila - montaza reklamne poruke, dostavljanje
foto-dokumentacije - dokaza, odrZzavanje u periodu zakupa i uklanjanje reklamne poruke
po isteku zakupa.

Komunikacijski ciljevi kampanje:

. Podizanje nivoa svijesti i interesovanja za destinaciju Budva na trZi§tu Bosne i
Hercegovine kroz kreiranje i plasiranje adekvatnih sadrzaja;

. Promovisanje Budve kao jedinstvene turisti€¢ke destinacije koja svojom raznovrsnoscu i
otvoreno$¢u nudi slobodu izbora pri odabiru odgovarajucih sadrzaja;

. Povecanje afiniteta u kontekstu razmatranja Budve kao uZzeg izbora prilikom odabira
destinacije za odmor.

Komercijalni ciljevi:

. Povecanje broja turista;

. ProduZenje boravka turista;

. ProduZenje turisticke sezone.

Ciljna grupa:

. Medunarodna javnost;

. Kreatori javnog mnjenja;

. Svi konzumenti turisti¢kog proizvoda.

Ton komunikacije:




Prepoznatljiv i atraktivan, u skladu sa destinacijskim brendom.

Neophodno je da planovi budu rezultat razumijevanja zadatih ciljeva i potreba Turisti¢ke
organizacije opitine Budva, uz razumijevanje potreba ciljnih grupa kojima se obra¢amo.

Garancija kvaliteta

Ponudag je duzan obezbijediti kvalitetan otisak §tampe, otpornost boje na spoljasnje uticaje.

Clan 2

Izvr§ilac se obavezuje da Ce izvrSiti usluge navedene u ¢lanu 1 ovog Ugovora, u svemu prema
projektnom zadatku i prihvaéenoj ponudi, broj 62 od 14.05.2019. godine, koji ¢ini sastavni dio
Zahtjeva za dostavljanje ponuda br. 59/3 od 07.05.2019.godine; i ovog Ugovora.

Clan 3

Ukupna cijena za usluge navedene u ¢lanu 1 ovog Ugovora iznosi: 14.437,80 € sa uraCunatim
PDV-om.

Ukupna cijena usluge bez pdv-a : 12.340,00 € ;
PDV: 2.097,80 €

Clan 4
Narucilac se obavezuje da ¢e pladanje vrsiti mjese¢no u roku do 30 dana od dana prijema fakture
i izveStaja IzvrSioca posla za prethodni mjesec. Narucilac je u obavezi da odredi kontakt osobu
za komunikaciju sa Ponudatem za predmetnu uslugu. Autorska i sva druga proistekla prava na
izvrSenu predmetnu uslugu zadrzava Narugilac.

Clan 5
Ugovor se zakljuCuje na odredeno vrijeme na osnovu sukcesivnih potreba, od dana zakljuéenja
ugovora a do utroska ugovorene vrijednosti.

Clan 6

Ugovorne strane se obavezuju da ¢e preduzimati mjere kojima se spre¢ava bila koja koruptivna
radnja u toku realizacije Ugovora. Ukoliko se utvrdi da bilo koja ugovorna strana preduzima
koruptivne radnje Ugovor e se smatrati ni§tavim (antikorupcijska klauzula).
Ugovor o javnoj nabavci koji je zakljucen uz krienje antikorupcijskog pravila, nistav je, u smislu
¢lana 15 stav 5 Zakona o javnim nabavkama (,,Sluzbeni list CG”, br. 42/11, 57/14, 28/15 i 42
H1T).

: Clan 7




Naruéilac moze raskinuti ugovor, u cijelini ili djelimi¢no, u svakom trenutku, ukoliko IzvrSilac
ne izvriava preuzete ugovorne obaveze, u skladu sa Ponudom.

U obavjestenje o raskidu ugovora, Narudilac mora navesti razloge raskida Ugovora, kao i datum
kada raskid nastupa.

Ukoliko Izvréilac jednostrano raskine Ugovor, duZan je Naru¢iocu nadoknaditi pretrpljenu Stetu.
Ugovor se moZe raskinuti Sporazumnim raskidom, koji se dostavlja drugoj ugovornoj strani.

U Sporazumnom raskidu ugovora mora biti naznateno po kom osnovu se ugovor raskida.
Ugovor se ne moZe raskinuti zbog neispunjenja neznatog dijela ugovorene obaveze.

Clan 8
Eventualne nesporazume koji mogu nastati u vezi ovog Ugovora, ugovorne strane ¢e pokusati
da rijeSe sporazumno. Sve sporove koji nastanu u vezi ovog Ugovora rjesavace Privredni sud u
Podgorici.

Clan 9
Na pitanja koja nijesu regulisana ovim ugovorom, primjenjivace se odredbe Zakona o
obligacionim odnosima (,,Sluzbeni list CG”, br. 047/08, 004/11 i 022/17) i drugim pozitivnim
propisima Crne Gore.

Clan 10

Ovaj Ugovor se smatra zakljuéenim kada ga potpiSu ovlaséena lica.

Clan 11

Ovaj Ugovor je pravno valjano zakljuen i potpisan od dolje navedenih ovla3¢enih lica
ugovornih strana i sadinjen je u 6 (Sest) istovjetnih primjeraka, od kojih se 3 (tri) primjerka
dostavljaju Izvr$iocu, a 3 (tri) primjerka zadrZava Naru€ilac.

Ugovorne strane saglasno izjavljuju da su Ugovor proditale, razumijele i da ugovorne odredbe u
svemu predstavljaju izraz njihove stvarne volje.

NARUCILAC IZVRSILAC
Turisti¢ka organizacija Budva Mita Grou
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